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PODSTAWY ¢ 01

Widocznosc¢ zaczyna sie od uzytecznej
strony

SEO pomaga polaczy¢ konkretna potrzebe odbiorcy z konkretng odpowiedzig. Al
moze przyspieszy¢ prace, ale odpowiedzialnos¢ za opublikowana strone pozostaje
po twojej stronie.

Wyobraz sobie wtascicielke matej kawiarni. Nagrata telefonem otwarcie nowego lokalu

i szuka osoby, ktéra zmontuje z tych ujec krétki film. Nie potrzebuje wyktadu o marketingu.
Chce wiedzie¢, czy ktos$ przyjmie jej materiat, co dostanie, ile potrwa praca i od czego zalezy
wycena. Dobra podstrona ustugowa odpowiada na te pytania w kolejnosci, w ktérej pojawiajg
sie przed zakupem.

W tym poradniku zbudujemy wtasnie taka strone: ,,Montaz krétkich filméw dla matych firm”.
Przejdziemy od briefu przez tekst i strukture do publikacji oraz pomiaru. Studio Kadr to
fikcyjna firma, a example.com to ilustracyjna domena. Wszystkie pakiety, terminy i wyniki
liczbowe stuza ¢wiczeniu. Nie sg danymi rzeczywistego przedsiebiorstwa ani obietnica
efektow.

e Cel biznesowy: otrzymywac zapytania od firm majgcych wtasne nagrania.
 Cel uzytkownika: oceni¢ dopasowanie ustugi bez niejasnych deklaracji.
 Cel pracy z Al: przygotowac warianty i znalez¢ braki, nastepnie sprawdzic je recznie.

SEO nie sprowadza sie do powtarzania stéw kluczowych. taczy dostepnosc techniczna,
czytelne informacje i kontekst catej witryny. Samo opublikowanie tekstu nie gwarantuje
indeksacji, pozycji ani wykorzystania przez system Al. Dlatego ustalimy rezultat, ktéry
kontrolujesz: kompletng, uczciwg strone, do ktérej prowadza odpowiednie linki i ktérej
dziatanie mozesz mierzy¢. Zacznij od jednej ustugi. Dopiero po zakonczeniu petnego cyklu
przeno$ metode na kolejne podstrony. Wybierz ustuge, ktérej warunki znasz.
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JAK DZIALA WYSZUKIWARKA « 02

Trzy etapy, trzy rozne problemy

Odkrycie adresu, zapisanie strony w indeksie i wyswietlenie jej w wynikach to
osobne etapy. Nie rozwiagzuj wszystkich tym samym zabiegiem.

Droga strony do odbiorcy

01 Odkrycie
Link lub mapa witryny wskazuje adres strony.

02 Pobranie
Robot uzyskuje dostep do strony i potrzebnych zasobéw.

03 Indeksacja
Wyszukiwarka analizuje tres¢ i wybiera jej reprezentacje.

04 Wyswietlenie
Strona moze zosta¢ dobrana do konkretnego zapytania.

Jezeli robot nie moze pobrac strony, dopisywanie akapitéw nie usuwa blokady. Jesli strona
jest zaindeksowana, ale nie odpowiada na pytanie odbiorcy, samo ponowne zgtoszenie
adresu nie poprawia dopasowania. Najpierw rozpoznaj etap, na ktérym wystepuje problem,
a dopiero potem wybierz zmiane.

Dla naszego projektu zapisz jeden adres docelowy i sprawdZ go w narzedziu Sprawdzanie
adresu URL w Search Console. Wynik méwi wiecej o tym konkretnym adresie niz
przypadkowe wyszukiwanie nazwy firmy. Test opublikowanej strony sprawdza jej obecng
dostepnos¢; informacje o indeksacji opisujg stan zapisany przez Google. Te dwa obrazy moga
réznic sie po niedawnej zmianie.

W arkuszu roboczym prowadz trzy krétkie notatki: ,,adres odkryty”, ,stan indeksacji”,
»zapytania i klikniecia”. Dodawaj date sprawdzenia oraz dowéd, na przyktad eksport raportu.
Dzieki temu zespét widzi, czy czeka na ponowne pobranie strony, poprawia technike, czy
pracuje juz nad trescig. Przejscie przez wszystkie etapy nadal nie oznacza gwarantowanego
ruchu.
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WYSZUKIWANIE I Al - 03

Co zmieniaja odpowiedzi generowane
przez Al

Uzytkownik moze zobaczy¢ odpowiedz zlozona z kilku Zrodetl, zanim wybierze
strone. Jasne informacje nadal maja znaczenie, ale nie istnieje przepis na
gwarantowane cytowanie.

Wedtug dokumentacji Google podstawowe praktyki SEO pozostajg wtasciwe takze dla Al
Overviews i Al Mode. Nie sg wymagane specjalne pliki tekstowe dla Al ani osobny typ schema
zapewniajacy udziat w tych funkcjach. Strona kwalifikujgca sie jako link wspierajgcy musi by¢
zaindeksowana i uprawniona do prezentacji fragmentu w wyszukiwarce. Spetnienie tych
warunkéw nie gwarantuje wyswietlenia.

Praktyczny wniosek dla Studio Kadr: opisz jednoznacznie ustuge, odbiorce i granice pakietu.
Zdanie ,Montujemy pionowe filmy z nagran dostarczonych przez klienta” niesie wiece;j
informacji niz ,Tworzymy angazujgce historie dla nowoczesnych marek”. Nastepnie pokaz
warunki, przyktady i sposéb kontaktu. Utatwiasz ocene zaréwno cztowiekowi, jak i systemom
przetwarzajgcym tekst; nie kupujesz w ten sposéb konkretnego miejsca w odpowiedzi.

e Odpowiadaj na rzeczywiste pytania klientéw, takze te niewygodne dla sprzedazy.
* tacz krétkie odpowiedzi z objasnieniem warunkéw i ograniczen.

» Udostepniaj wazne informacje jako tekst, obok zdjec i filméw.

* Rozdzielaj wtasng oferte, opinie klientéw oraz informacje ze Zzrédet zewnetrznych.

Google Search jest tu przyktadem dobrze udokumentowanego systemu. Nie przenos
automatycznie jego zasad na wszystkie chatboty. Moga korzystac z innych indeksdéw,
narzedzi i sposobdéw doboru zrédet. Jesli recznie testujesz odpowiedzi Al, notuj pytanie, date,
system i widoczny link. Taki zapis jest obserwacjg pojedynczej odpowiedzi, nie petnym
raportem widocznosci. Nie dopisuj na tej podstawie obietnicy , polecane przez Al”.
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PROJEKT ¢ KROK 1

Brief, ktory ogranicza zgadywanie

Zanim poprosisz Al o tekst, ustal fakty o ustudze. Brak danych powinien prowadzic¢
do pytania, a nie do atrakcyjnej fikcji.

Nasz odbiorca prowadzi mata firme, ma nagrania z telefonu i chce publikowac krétkie
materiaty w mediach spotecznosciowych. Nie zamawia ekipy filmowej ani prowadzenia
kampanii. Ustugg jest montaz pakietu trzech pionowych filméw z materiatéw klienta. Zesp6t
musi najpierw oceni¢ nagrania, potwierdzi¢ zakres i przygotowa¢ indywidualng wycene. Ten
brief ustala réwniez, kogo oferta moze nie obstuzyc.

GOTOWY PROMPT / Prompt 1 * Uporzadkuj brief ustugi

Cel: stworzy¢ jedng zatwierdzong karte faktéw przed pisaniem strony. Wklej wtasne dane w miejsce
przyktadu i usun informacje o klientach pozwalajgce ich zidentyfikowac.

Jestes redaktorem strony ustugowej. Korzystaj wytgcznie z [DANE]. Nie wymyslaj cen, opinii,
doswiadczenia ani wynikéw. [DANE]: Studio Kadr; montaz dla matych firm w Polsce; praca
zdalna; nagrania klienta; pakiet 3 filméw pionowych 15-45 sekund; napisy, podstawowe
wyréwnanie dzwieku i koloru; 1 runda poprawek; pierwsza wersja do 5 dni roboczych od
kompletu materiatéw i zatwierdzenia zakresu; bez nagran, publikacji i kampanii reklamowej;
wycena po ocenie plikdw. WYNIK: karta z polami odbiorca, problem, zakres, wytgczenia,
warunki terminu, materiaty do wyceny, CTA oraz lista brakujgcych danych. Przy kazdym
niepotwierdzonym fakcie wpisz ,do ustalenia”.

KONTROLA: Kontrola: poréwnaj kazdy punkt z realng ofertg. Osoba realizujgca ustuge zatwierdza
terminy i zakres; wiasciciel firmy zatwierdza sposéb wyceny.

Zachowaj te karte jako punkt odniesienia. Kazda pdzZniejsza wersja tekstu, tabeli lub danych
strukturalnych musi opisywac te sama ustuge. Jesli oferta sie zmieni, wré¢ do briefu

i aktualizuj powigzane miejsca. To prostsze niz naprawianie sprzecznosci dopiero po
otrzymaniu zapytania.
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PROJEKT ¢ KROK 2

Intencja: czego czitowiek chce teraz

Podobne slowa moga oznaczac rézne potrzeby. ,Jak montowac rolki” i ,zlece
montaz rolek” prowadza do innych decyzji.

Dla podstrony ustugi wybieramy intencje rozwazenia zlecenia: odbiorca szuka wykonawcy lub
poréwnuje warunki wspétpracy. Poradnik o samodzielnym montazu moze by¢ pomocnym
materiatem pobocznym, ale nie powinien wypierac¢ oferty. Jezyk klientéw zbierz z zapytan
mailowych, rozmoéw i wtasnych danych Search Console. Propozycje Al traktuj jako hipotezy,
nie potwierdzone statystyki wyszukiwania.

GOTOWY PROMPT / Prompt 2 ¢ Oddziel pytania od stéw kluczowych

Cel: utozyc liste potrzeb, ktére rzeczywiscie obstuzy jedna strona. Najpierw przygotuj anonimowe
przyktady pytan klientéw; w tym ¢wiczeniu korzystamy z fikcyjnej listy.

Na podstawie [DANE] przypisz kazde pytanie do potrzeby: nauka, poréwnanie wykonawcoéw,
wycena albo rozpoczecie wspoétpracy. [DANE]: ,,Czy zrobicie rolke z moich nagran?”; ,ile
kosztuje montaz trzech filméw?”; ,jak zrobi¢ napisy samemu?”; ,,czy nagrywacie w lokalu?”;
.kiedy dostane pierwszy film?”; ,,czy moge wystac pliki z telefonu?”. Oferta: montaz 3 filméw
pionowych z materiatéw klienta, bez nagrywania. WYNIK: pie¢ najwazniejszych pytan dla
podstrony ustugowej, uzasadnienie kolejnosci, jedno pytanie do osobnego poradnika i dwie luki
w briefie. Nie podawaj wolumenéw wyszukiwania, trudnosci fraz ani fikcyjnych danych

o konkurencji.

KONTROLA: Kontrola: kazde wybrane pytanie musi mie¢ odpowiedz w ofercie lub jawne ,,ustalamy
indywidualnie”. Sprawd?z, czy lista nie przycigga gtéwnie oséb szukajgcych darmowego programu.

Nastepnie samodzielnie obejrzyj kilka aktualnych wynikéw dla naturalnego zapytania klienta.
Zapisz, jakie rodzaje stron sie pojawiajg i jakie decyzje pomagaja podjac. Nie kopiuj
nagtéwkoéw konkurencji. Szukaj pytan, ktérych twoja strona jeszcze nie rozstrzyga.
Wybieramy zakres potrzeb; nie prébujemy wcisng¢ wszystkich mozliwych fraz w jeden tekst.
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PROJEKT ¢ KROK 3

Jedna ustuga w logicznym otoczeniu

Podstrona nie jest wyspa. Odbiorca powinien méc do niej dojs¢ z oferty, a potem
sprawdzi¢ realizacje, sposéb pracy i kontakt.

Minimalna architektura projektu

01 Oferta
/uslugi/ przedstawia dostepne rodzaje wspoétpracy.

02 Ustuga
/uslugi/montaz-krotkich-filmow/ opisuje wybrany pakiet.

03 Dowody i przygotowanie
Realizacje oraz poradnik pomagajg ocenic i przygotowac zlecenie.

04 Kontakt
Formularz zbiera materiaty potrzebne do indywidualnej wyceny.

Nie twdérz osobnych niemal identycznych stron dla ,montaz rolek”, ,montaz reels” i ,montaz
krétkich filméw”, jesli opisujg te sama oferte dla tego samego odbiorcy. Najpierw sprawdz,
czy istnieje realna réznica zakresu lub potrzeby. W naszym przyktadzie wystarcza jedna
podstrona i naturalne wyjasnienie stosowanych formatéw. Wiecej adreséw nie oznacza
automatycznie wiekszej widocznosci.

Adres docelowy jest czytelny, maty literami i bez daty kampanii. W ilustracyjnej domenie to
https://example.com/uslugi/montaz-krotkich-filmow/. Jesli budujesz nowa strone, ustal adres
przed publikacja. Jesli poprawiasz istniejgcq, nie zmieniaj go tylko po to, aby byt odrobine
krétszy. Zmiana wymaga obstugi przekierowania i aktualizacji linkow.

Kazda strona pomocnicza ma osobng funkcje: realizacje pokazujg materiat, poradnik pomaga
go przygotowad, kontakt rozpoczyna rozmowe. Potagcz je wtedy, gdy czytelnik potrzebuje
kolejnego kroku. Unikaj wielkiej listy przypadkowych linkéw pod tekstem. Architektura ma
prowadzi¢ do decyzji, a nie wygladad jak katalog stéw kluczowych.
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PROJEKT ¢ KROK 4

URL, title, opis i nagtowki

Kazdy element ma inne zadanie. Tytul pomaga rozpoznac¢ temat, nagléwek otwiera
strone, a opis zapowiada jej rzeczywista zawartosc.

Element Wersja dla fikcyjnej strony

URL https://example.com/uslugi/montaz-krotkich-filmow/

Title Montaz krétkich filméw dla matych firm | Studio Kadr

Meta description Montaz 3 pionowych filméw z Twoich nagran. Napisy, podstawowa
korekcja i jedna runda poprawek. Sprawdz zakres i przeslij materiaty
do wyceny.

H1 Montaz krétkich filméw dla matych firm

H2 Co otrzymasz w pakiecie ¢ Jak przebiega wspoétpraca ¢ Co

przygotowac ¢ Zakres i wytgczenia ¢ Wycena i kontakt

Title wpisz w odpowiednim polu SEO swojego systemu publikacji. H1 powinien by¢
widocznym nagtéwkiem, a H2 dzieli¢ tres¢ na czesci odpowiadajgce na pytania klienta. To nie
sg pola do ukrywania zestawéw fraz. Zadbaj, aby tytut kazdej waznej strony odrdzniat jg od
pozostatych i zgadzat sie z tym, co odbiorca zobaczy po kliknieciu.

Opis meta nie jest tekstem, ktérego wyswietlenie zawsze kontrolujesz. Google moze
przygotowac fragment na podstawie zawartosci strony, a tytut wyniku réwniez moze réznic
sie od wpisanego title. Dlatego jasne informacje muszg znalez¢ sie w samym tekscie. Nie
umieszczaj w opisie obietnicy terminu bez warunkdw, jesli na stronie realizacja zalezy od
dostarczenia kompletu materiatéw.

Nie traktuj okreslonej liczby znakéw jako prawa dziatania wyszukiwarki. Podglad w edytorze
jest pomoca wizualng. Najpierw sprawdz zwieztos¢, konkret i zgodnos¢; nastepnie zobacz,
Czy hajwazniejszy sens pozostaje na poczatku. W tym projekcie nazwe ustugi stawiamy przed
nazwg studia. Zachowaj zatwierdzong wersje wraz z datg, zeby pdzniej poréwnac zmiane

z raportem wynikéw.
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PROJEKT ¢ KROK 5

Uldz strone przed napisaniem tekstu

Dobry plan okresla funkcje kazdej sekcji. Chroni przed dlugim wstepem, po ktorym
nadal nie wiadomo, co mozna zamowic.

W pierwszym ekranie strony pokaz ustuge, odbiorce, kroétki zakres i krok kontaktu. Dalej
wyjasnij pakiet, przebieg wspdtpracy, potrzebne materiaty i ograniczenia. Informacja

o0 wycenie nie powinna znika¢ w stopce. Jezeli nie mozesz podac ceny, wskaz czynniki
wptywajgce na koszt oraz dane potrzebne do przygotowania konkretnej propozycji.

GOTOWY PROMPT / Prompt 3 ¢« Zamien brief w plan strony

Cel: przygotowac strukture, wedtug ktérej cztowiek napisze i sprawdzi wtasciwy tekst. Wklej
zatwierdzong karte ustugi, nie ogdélne hasta marki.

Zaprojektuj plan jednej podstrony ustugowej na podstawie [DANE]. [DANE]: Studio Kadr; mate
firmy; wtasne nagrania klienta; 3 pionowe filmy 15-45 sekund; napisy; podstawowe
wyréwnanie dzwieku i koloru; 1 runda poprawek; pierwsza wersja do 5 dni roboczych po
komplecie materiatéw i akceptacji zakresu; bez nagran, publikacji i kampanii; wycena
indywidualna. WYNIK: kolejno$¢ 5 sekcji H2, jednozdaniowy cel kazdej, fakty do umieszczenia,
miejsce linku do realizacji i miejsce CTA. Zaproponuj pierwszy akapit do 50 stéw. Wskaz trzy
informacje wymagajgce zatwierdzenia. Nie dodawaj nagrdd, opinii ani gwarancji zasiegu.

KONTROLA: Kontrola: czy odbiorca juz na poczatku rozumie, ze dostarcza wtasne nagrania? Czy
wytaczenia sg widoczne przed kontaktem? Czy kazde H2 prowadzi do konkretnej odpowiedzi?

Przeczytaj same nagtéwki komus, kto nie zna firmy. Popros te osobe o wskazanie miejsca,

w ktérym sprawdzi termin i potrzebne pliki. Jezeli nie potrafi go znalez¢, popraw strukture
teraz. Nastepne dwie strony zawierajg kompletny przyktadowy tekst do publikacji, podzielony
wytacznie na potrzeby tego poradnika. Na stronie internetowej tworzy jedna spdjna
podstrone.
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PROJEKT ¢ KROK 6A

Tekst strony: oferta i sposob pracy

Gotowy przyktad, czes¢ 1 z 2. Nazwa Studio Kadr, warunki ushugi i adresy sa
fikcyjne; przed publikacja zastap je zatwierdzonymi danymi firmy.

Montaz krétkich filméw dla matych firm

Masz nagrania z telefonu, ale brakuje Ci czasu na ich uporzadkowanie? Studio Kadr montuje
krétkie pionowe filmy dla matych firm w Polsce. Pracujemy zdalnie, na materiatach
dostarczonych przez Ciebie. Pomagamy zamieni¢ ujecia produktu, lokalu lub codziennej
pracy w czytelny materiat do samodzielnej publikacji w mediach spotecznosciowych.

Co otrzymasz w pakiecie

Pakiet obejmuje trzy filmy pionowe, kazdy o dtugosci od 15 do 45 sekund. Wybieramy ujecia,
uktadamy ich kolejnos¢, przygotowujemy ciecia i dodajemy napisy. Wykonujemy podstawowe
wyréwnanie dZzwieku oraz koloru w granicach jakosci przestanych nagran. Przekazujemy
gotowe pliki MP4 w formacie 9:16 i rozdzielczosci 1080 x 1920, o ile materiaty pozwalajg
przygotowac taki eksport bez istotnego pogorszenia obrazu.

Ustuga sprawdzi sie przy prostym przedstawieniu oferty, pokazaniu produktu albo zapowiedzi
wydarzenia. Nie naprawimy kazdego problemu z nagraniem: mocno poruszony obraz,
niewyrazna mowa lub zbyt ciemne ujecia moga wymaga¢ ponownego nagrania. Po
obejrzeniu materiatéw powiemy, ktére fragmenty nadaja sie do wykorzystania. Przyktadowe
uktady filméw zobaczysz w sekcji ,Realizacje”.

Jak przebiega wspotpraca

Najpierw przesytasz kroétki opis celu, planowany kanat publikacji i przyktadowe nagrania.
Oceniamy materiaty oraz ustalamy zakres, wycene i termin. Prace zaczynamy po
zaakceptowaniu propozycji i otrzymaniu kompletu uzgodnionych plikéw. Pierwsza wersje
pakietu przygotowujemy do pieciu dni roboczych od spetnienia tych warunkdw.

Pakiet zawiera jedng runde poprawek. Zbierz uwagi do wszystkich filméw w jednej
wiadomosci, najlepiej ze wskazaniem czasu w nagraniu. W tej rundzie poprawiamy montaz,
napisy i kolejnos¢ wybranych uje¢ w ramach zaakceptowanego kierunku. Nowe materiaty,
dodatkowe filmy lub catkowita zmiana koncepcji wymagajg osobnego ustalenia. Termin
przekazania wersji kohcowej potwierdzamy po otrzymaniu uwag.
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PROJEKT ¢ KROK 6B

Tekst strony: warunki i uczciwy
kontakt

Gotowy przyktad, czesé 2 z 2. Ten tekst kontynuuje poprzednia strone i domyka
oferte; nie stanowi osobnej podstrony internetowe;j.

Co przygotowac

Wyslij oryginalne pliki przez uzgodniony link, zamiast przesyta¢ je w komunikatorze
obnizajgcym jakos¢. Dotgcz nazwe firmy, logo, tresci napiséw wymagajace doktadnego
brzmienia i przyktad stylu, ktéry Ci odpowiada. Wskaz najwazniejszg informacje dla odbiorcy
filmu oraz jeden oczekiwany nastepny krok, na przyktad odwiedzenie strony lub zapis na
wydarzenie.

Przed przekazaniem materiatéw upewnij sie, ze mozesz wykorzysta¢ nagrania, wizerunki
0s0b, logo oraz pozostate elementy. Muzyke wybieramy po ustaleniu kanatu publikacji

i zakresu uprawnien. Nie zaktadamy, ze utwér dostepny na jednej platformie mozna
wykorzystac¢ wszedzie. Jesli potrzebujesz pomocy z nagrywaniem telefonu, sprawdz poradnik
»Jak przygotowad nagrania do montazu”.

Zakres i wytaczenia

Pakiet dotyczy montazu z dostarczonych materiatéw. Nie obejmuje sesji nagraniowej,
zaawansowanych animacji, przygotowania catej strategii komunikacji ani zarzadzania
kontami spotecznosciowymi. Nie publikujemy filméw i nie prowadzimy kampanii
reklamowych. Dodatkowe formaty, wersje jezykowe, nowe nagrania lub kolejne rundy
poprawek wyceniamy osobno po ustaleniu zakresu.

Nie obiecujemy okreslonej liczby wyswietlen, sprzedazy ani nowych obserwujgcych. Wyniki
zalezg miedzy innymi od tresci, odbiorcéw, sposobu publikacji i dziatah Twojej firmy. Naszym
zobowigzaniem jest przygotowanie uzgodnionych materiatéw oraz jasno opisany przebieg
wspotpracy.

Wycena i kontakt

Cena zalezy od ilosci oraz jakosci nagran, potrzebnej selekcji, pracy nad napisami

i dodatkowych wersji. Aby otrzymac propozycje, przeslij przez formularz kontaktowy cel
filmdéw, kanat publikacji, orientacyjng ilos¢ materiatu i oczekiwany termin. Na poczatek
wystarczy opis oraz kilka przyktadowych uje¢; sposdb przekazania catosci ustalimy

w odpowiedzi.

Wybierz ,Przeslij materiaty do wyceny”. Przestanie zapytania nie jest zamoéwieniem i nie
zobowigzuje Cie do wspoétpracy. Jezeli materiaty nie pozwolg osiggna¢ oczekiwanego efektu
albo termin bedzie niedostepny, powiemy o tym przed przyjeciem zlecenia. Dane osoby
odpowiedzialnej za kontakt i sposéb realizacji znajdziesz w sekcji ,,O studiu”.
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JAKOSC » 07

Wiarygodnosc¢ buduje sie konkretem

Nie musisz przedstawiac sie jako najwiekszy ekspert. Pokaz, kto odpowiada za
ustuge, jakie ma doswiadczenie i co odbiorca moze sprawdzic.

Dla Studio Kadr wartoscig sg rzeczywiste prébki montazu, opis pracy i jasne warunki. Jesli
firma dopiero zaczyna, moze pokaza¢ materiaty demonstracyjne oznaczone jako
demonstracje. Nie przedstawiaj ich jako zlecen klientéw. Jezeli publikujesz realizacje, uzyskaj
odpowiednie uprawnienia i opisz swéj udziat: montaz z dostarczonych nagran to inna praca
niz samodzielna produkcja catego filmu.

e Przy realizacji: krétki kontekst, zakres pracy i informacja, czy materiat jest przyktadowy.
* Na stronie firmy: prawdziwa nazwa, osoby odpowiedzialne i dostepna metoda kontaktu.
* Przy opinii: autentyczne zrédto i zgoda na publikacje, bez dopisywania rezultatow.

* Przy warunkach: aktualna wersja zakresu i osoba, ktéra zatwierdzita informacje.

Al potrafi wygtadzi¢ tekst i przypadkowo nadac¢ mu ton wiekszej pewnosci. ,Wyréwnujemy
dzwiek” moze zmieni¢ w ,,zapewniamy studyjng jakos¢”. ,Pracujemy zdalnie” moze rozwing¢
w ,,obstugujemy tysigce firm w catej Polsce”. Dlatego osobno sprawdzaj kazdga liczbe,
superlatyw, gwarancje i deklaracje doswiadczenia. Usun te elementy, dla ktérych nie masz
potwierdzenia.

Jakos¢ dotyczy réwniez uczciwych ograniczen. Informacja o jednej rundzie poprawek moze
zmniejszy¢ liczbe niedopasowanych zapytan i oszczedzi¢ czas obu stron. Tres¢ zyskuje, gdy
odbiorca potrafi podjg¢ decyzje, nawet jesli zdecyduje sie nie zamawia¢. Wprowadz prosta
praktyke: raz na kwartat osoba realizujgca ustuge czyta strone i oznacza nieaktualne
warunki. Daty nie odswiezaj dla samego wrazenia aktualnosci; zapisuj rzeczywisty przeglad
oraz wykonane zmiany.
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JAKOSC - 08

Audyt tresci z Al: druga para oczu

Model moze wychwycic¢ sprzecznosci i luki. Nie potwierdzi jednak samodzielnie, ze
firma naprawde realizuje wszystkie opisane obietnice.

Przed publikacjg poréwnaj gotowy tekst z briefem. Szukaj szczegdlnie rozbieznosci miedzy
wstepem, pakietem, CTA i informacjg o terminie. W naszym przyktadzie sformutowanie ,filmy
w pie¢ dni” bytoby niepetne: chodzi o pierwszg wersje po komplecie materiatéw i akceptacji
zakresu. Taka réznica ma znaczenie dla realnego klienta, nawet jesli zdanie wyglada dobrze
w reklamie.

GOTOWY PROMPT / Prompt 4 ¢ Znajdz luki i niepotwierdzone obietnice

Cel: zredagowac raport poprawek, nie kolejng automatyczng wersje catej strony. Wklej brief oraz tekst
bez danych osobowych i poufnych materiatéw klientéw.

Dziataj jako krytyczny redaktor. [DANE]: BRIEF = [zatwierdzone fakty ustugi]; TEKST = [petny
tekst strony]; TITLE | META = [wersje z edytora]. Poréwnaj wszystkie czesci. WYNIK: lista do 8
probleméw w formacie ,cytat — ryzyko — minimalna poprawka — kto potwierdza”. Wskaz
brakujgce odpowiedzi dotyczgce ceny, terminu, materiatéw, poprawek i wytgczen. Oddziel
faktyczne sprzecznosci od wtasnych sugestii stylistycznych. Nie dodawaj nowych faktéw. Na
koncu napisz, jakie informacje nadal wymagajg decyzji cztowieka. Jesli nie ma dowodu na
obietnice, oznacz jg jako niepotwierdzona.

KONTROLA: Kontrola: sprawdz cytaty w oryginale. Przyjmuj poprawke tylko wtedy, gdy zwieksza
zgodnos¢ lub uzytecznosé. Wiasciciel oferty zatwierdza wersje koncowa.

Po poprawkach przeczytaj strone na telefonie i wykonaj zadanie klienta: znajdz zakres,
termin oraz sposdéb wyceny. Nastepnie sprawdz, czy przycisk prowadzi do wiasciwego
formularza i czy formularz potwierdza odbiér wiadomosci. Dobry tekst, ktéry konczy sie
niedziatajgcym kontaktem, nie spetnia celu projektu. Zachowaj raport audytu z datg, zeby
kolejna osoba nie przywrdcita usunietej obietnicy.
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DOSWIADCZENIE ODBIORCY ¢ 09

Czytelnosc, obrazy i filmy

Strona o montazu potrzebuje obrazu, ale nie moze ukrywac catej oferty w filmie.
Uzytkownik powinien zrozumie¢ ustuge takze bez odtwarzania.

Prébke montazu pokaz obok krétkiego opisu: co dostarczono, jaki zakres wykonano i co
przedstawia materiat. Zadbaj o napisy, mozliwos¢ zatrzymania odtwarzania i rozsadny
rozmiar pliku. Nie uruchamiaj gtosnego filmu automatycznie. W mobilnym internecie ciezka
galeria moze utrudnic¢ dojscie do podstawowych warunkdéw ustugi i kontaktu.

Opis alternatywny obrazu ma pomagac zrozumiec jego znaczenie. Dla zdjecia pokazujgcego
efekt pracy napisz konkretnie, co istotnego wida¢. Grafika wytgcznie dekoracyjna moze miec
pusty opis alternatywny. Nie wpisuj do kazdego zdjecia catej listy fraz. Napisy w filmie i tekst
na stronie petnig inne role: napiséw nie traktuj jako zamiennika czytelnego opisu pakietu.

» Telefon: nagtéwek i zakres mieszcza sie bez poziomego przewijania.

* Nawigacja: linki i przycisk mozna obstuzy¢ klawiatura; fokus jest widoczny.

» Tekst: kontrast pozwala czyta¢, a akapity nie tworzg jednolitej Sciany.

* Formularz: pola majg etykiety, btedy sg zrozumiate, a potwierdzenie jest widoczne.
* Media: materiaty nie zastaniajg oferty i nie blokujg kontaktu.

Popros jedng osobe o wykonanie trzech czynnosci: okreslenie zakresu pakietu, znalezienie
wytgczen i rozpoczecie zapytania. Obserwuj miejsca zawahania. Jezeli czytelnik myli montaz
Z nagrywaniem, popraw pierwszy ekran zamiast dopisywac ostrzezenie na koncu. Narzedzie
mierzgce szybkos$¢ moze poméc rozpoznac problem techniczny, ale nie zastepuje takiej
obserwacji. Dziatajgca, lekka strona z jasnym tekstem jest lepszym punktem startu niz
efektowna prezentacja wymagajaca instrukcji obstugi.
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PROJEKT ¢ KROK 7

Linkowanie, ktére prowadzi do
decyzji

Kazdy link powinien odpowiadac¢ na pytanie: po co odbiorca mialtby otworzy¢ te
strone wlasnie teraz?

Skad - dokad na Tekst linku Zadanie

example.com

/uslugi/ = /uslugi/montaz-krotk Montaz krétkich filmoéw dla Wejscie z katalogu ustug

ich-filmow/ matych firm

Strona ustugi - /realizacje/ Zobacz przyktady montazu Ocena stylu i zakresu pracy

Strona ustugi — /poradniki/nagr  Jak przygotowac nagrania do Przygotowanie plikow

ania-do-montazu/ montazu

Strona ustugi — /o-studiu/ Poznaj Studio Kadr Weryfikacja wykonawcy

Strona ustugi — /kontakt/ Przeslij materiaty do wyceny Rozpoczecie zapytania

Poradnik — strona ustugi Zle¢ montaz z wiasnych Przejscie od przygotowania do
nagran oferty

Tabela jest planem wdrozenia dla fikcyjnej witryny. Przed dodaniem linkéw utwérz
rzeczywiste strony docelowe lub usun linki do nieistniejacych tresci. Sciezki realizacji

i poradnika powinny prowadzi¢ do materiatéw odpowiadajgcych opisowi. Nie linkuj przycisku
wyceny do ogdlnej strony gtéwnej, jesli uzytkownik oczekuje formularza.

W teks$cie uzywaj naturalnych, opisowych nazw. ,Jak przygotowac nagrania do montazu”
informuje wiecej niz ,kliknij tutaj”. Nie potrzebujesz identycznego sformutowania w kazdym
miejscu. Liczy sie zgodnos¢ tekstu linku z celem i kontekstem. Zwykte dostepne linki
pomagajg réwniez w odkrywaniu stron; samo pole wyszukiwania witryny nie zastepuje dobrej
nawigacji.

Po publikacji przejdz wszystkie Sciezki na telefonie. Zapisz btad, adres Zrédtowy i docelowy,
potem popraw odnosnik w systemie. SprawdzZ takze droge powrotna: czy osoba czytajaca
poradnik moze tatwo odnalez¢ ustuge? Dodawaj potgczenia wtedy, gdy wspierajg kolejna
potrzebe odbiorcy. Nie buduj linkéw wytgcznie dla liczby.
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PROJEKT ¢ KROK 8A

Dane strukturalne: opis, nie obietnica

Schema to uporzadkowany zapis informacji o stronie. Musi opisywac to, co
rzeczywiscie przedstawiasz odbiorcom.

Dla naszej ustugi logicznym typem jest Service, powigzany z wykonawca typu Organization.
To sposéb oznaczenia ustugi i organizacji zgodnie ze stownikiem schema.org. Sam typ
Service nie jest odrebng gwarancjg rozszerzonego wyniku Google. Rozszerzone prezentacje
majg wtasne obstugiwane typy i wymagania, a poprawna walidacja nie zapewnia ich
wyswietlenia.

Najpierw sprawdz, jakie dane strukturalne juz dodaje twdéj system publikacji. Wtyczka SEO
moze oznaczac organizacje automatycznie. Kolejny generator potrafi utworzy¢ drugi zapis
z inng nazwa firmy. Popros osobe techniczng o obejrzenie faktycznego kodu opublikowanej
strony i potgczenie opiséw tego samego podmiotu spdéjnym identyfikatorem. Nie oceniaj
wdrozenia wytgcznie po ustawieniach w panelu.

* Nazwa ustugi zgadza sie z H1 i rzeczywistym zakresem.

* Nazwa organizacji oraz adres strony zgadzajg sie z informacjg o firmie.

e Opis nie dodaje niewidocznych cen, ocen, certyfikatéw ani obietnic.

e Zasieg obstugi jest prawdziwy; praca zdalna nie oznacza adreséw biur w wielu miastach.
* Dane sg aktualizowane razem z ofertg, a nie pozostawione bez opieki.

Nie dopisujemy FAQ tylko po to, by udawacd szanse na specjalng prezentacje. Rzeczywiste
pytania mozna umiesci¢ w zwyktej, uzytecznej tresci. Na nastepnej stronie znajduje sie kroétki
poprawny sktadniowo przyktad JSON-LD. Jest materiatem dla osoby wdrazajgcej strone, a nie
poleceniem automatycznego wklejenia do kazdej witryny. W fikcyjnym projekcie nazwa
Studio Kadr jest widoczna w tekscie, a deklarowana obstuga firm w Polsce odpowiada polu
areaServed.
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PROJEKT ¢ KROK 8B

Krotki przyktad Service
1 Organization

Oddziel tekst dla klienta od instrukcji technicznej. Ponizszy przyktad opisuje wytacznie
fakty z naszej fikcyjnej podstrony.

{

"@context": "https://schema.org",

"@type": "Service",

"@id": "https://example.com/uslugi/montaz-krotkich-filmow/#service",
"name": "Montaz krétkich filmoéw dla matych firm",

"url": "https://fexample.com/uslugi/montaz-krotkich-filmow/",
"description": "Montaz trzech pionowych filméw z nagran klienta.",
"areaServed": {

"@type": "Country",

"name": "Polska"

}

"provider": {

"@type": "Organization”,

"@id": "https://example.com/#organization",

"name": "Studio Kadr",

"url": "https://example.com/"

}

}

Osoba wdrazajgca umieszcza ten obiekt w elemencie script z typem application/ld+json albo
korzysta z wtasciwego mechanizmu systemu publikacji. Zastepuje example.com rzeczywistg
domeng i uzgadnia identyfikator organizacji z istniejgcym oznaczeniem. Zachowuje zwykty widoczny
tekst oferty. Dane strukturalne nie zastepuja nagtéwkdéw ani informacji o warunkach wspétpracy.

W przyktadzie nie ma ceny, poniewaz brief jej nie ustala. Nie ma oceny klientéw, poniewaz nie
dostaliSmy autentycznych opinii. Nie ma terminu jako gwarancji w polu description, bo opis miat
pozostad krétki i nie pomija¢ warunkéw realizacji. Lepiej wdrozy¢ mniejszy spdjny zapis niz
uzupetniac¢ pola wymyslonymi wartosciami.

e Sprawdz sktadnie JSON i poprawnos¢ typdw w walidatorze Schema Markup Validator.

e Sprawdz strone w Rich Results Test; brak obstugi typu Service nie oznacza sam w sobie btedu
schematu.

* Poréwnaj wygenerowany kod z widoczng ofertg oraz istniejacymi danymi organizacji.
» Sprawdz strone po publikacji i po kazdej zmianie szablonu lub wtyczki.

Zielony wynik testu nie potwierdza prawdziwosci danych. Te zgodnos$¢ zatwierdza cztowiek. Ustal
tez osobe odpowiedzialng za pézniejsze aktualizacje. Jesli pakiet zmieni sie z trzech filméw na dwa,
stary opis w kodzie stanie sie btedny mimo poprawnej sktadni. Wpisz aktualizacje danych
strukturalnych do zwyktej checklisty zmiany oferty i sprawdzaj jg przed publikacja.
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PROJEKT ¢ KROK 9

Techniczna lista przed publikacjag

Nieprogramista moze zebra¢ pytania i dowody. Wprowadzanie zmian w serwerze
lub szablonie powierz osobie, ktora odpowiada za witryne.

Sprawdz docelowy adres po opublikowaniu wersji produkcyjnej. Podglad w edytorze i strona
dostepna wytgcznie po zalogowaniu nie wystarczg. Zapisz wyniki ponizszej kontroli jako
Jtak”, ,problem” lub ,,do sprawdzenia” i przypisz wtasciciela kazdemu problemowi. Nie
oznaczaj catosci jako gotowej tylko dlatego, ze strona otwiera sie na twoim komputerze.

* Renderowanie: gtéwny tekst, nagtéwki i linki sg widoczne na stronie oraz w tescie
opublikowanego adresu URL.

e Odpowiedz serwera: wtasciwy adres zwraca poprawng strone, bez btedu, petli
przekierowan i wymogu logowania.

* Dostep robota: robots.txt, hosting i zabezpieczenia nie blokujg waznej strony ani
potrzebnych zasobdw.

* Noindex: na stronie i w nagtéwkach HTTP nie pozostata dyrektywa noindex z wers;ji
roboczej.

» Canonical: wskazana preferowana wersja adresu odpowiada tej podstronie; sprawdz takze
wersje wybrang przez Google.

* Mapa witryny: sitemap zawiera wtasciwy publiczny adres, bez wersji roboczej

i parametréw testowych.

e Linki: oferta i poradnik prowadza do docelowego URL, a CTA otwiera dziatajagcy kontakt.

e Urzadzenia: na telefonie mozna przeczytad warunki i przesta¢ formularz bez blokujgcego
elementu.

Robots.txt kontroluje pobieranie, a noindex kontroluje indeksowanie w systemach, ktére te
dyrektywe obstuguja. Nie traktuj ich jako zamiennikéw. Aby Google odczytat noindex, musi
moc pobrac strone. Blokada w robots.txt moze uniemozliwi¢ odczytanie tego polecenia.
Canonical wskazuje preferowang wersje tresci; nie jest narzedziem do ukrycia dowolnej
strony.

Zgtoszenie mapy witryny lub prosba o indeksacje nie gwarantuje przyjecia strony. Po
wdrozeniu zapisz date i sprawdzZ stan ponownie. Najpierw usuh konkretng przeszkode, potem
oceniaj zmiane. Nie wysytaj codziennie tego samego zgtoszenia zamiast naprawy.
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PO PUBLIKAC]I » 10

Diagnoza zamiast przypadkowych
zmian

Brak wyswietlen moze wynikaé¢ z r6znych przyczyn. Krétka sciezka diagnostyczna
pomaga zdecydowac, kto powinien wykonac¢ nastepny krok.

Od objawu do dziatania

01 Sprawdz URL

Ustal stan indeksacji i ostatnig znang wersje strony.
02 Sprawdz pobranie

¢ Test opublikowanego adresu: dostep, tekst, zasoby i noindex.
03 Sprawdz reprezentacje

¢ Poréwnaj canonical, docelowy adres i wazne linki.

. 04 Sprawdz dopasowanie

Jesli technika dziata, ocen intencje, zakres i dane wynikéw.

Zatézmy, ze po publikacji podstrony Studio Kadr nie widzisz zadnych wyswietlen. Najpierw
ustal, czy adres jest zaindeksowany. Jesli nie, odczytaj wskazany powdd i sprawdz obecng
strone. Nie interpretuj pustego raportu wynikéw jako dowodu, ze tekst jest zty. Moze by¢ za
wczesnie albo strona moze pozostawac poza indeksem.

Jezeli test pokazuje noindex, przekaz osobie technicznej adres, wynik i date. Po usunieciu
dyrektywy sprawdz wdrozenie i dopiero wtedy popros$ o ponowne przetworzenie. Jesli Google
wybrat inng strone jako canonical, poréwnaj podobne adresy oraz wewnetrzne odnosniki.
Mozliwe, ze dwa miejsca opisujg niemal ten sam pakiet.

Gdy indeksacja i reprezentacja sg wtasciwe, wréc¢ do intencji uzytkownika oraz popytu. Brak
ruchu nie oznacza automatycznie awarii. Na matej nowej stronie danych moze by¢ niewiele.
Zanotuj niepewnosc i ustal kolejng date przegladu. Zmiana pieciu elementéw jednoczesnie
utrudnia pdzniejszg ocene, co rzeczywiscie pomogto.
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POMIAR - 11

Search Console: co mierzyc

Zacznij od jednego adresu, okreslonego okresu i czterech podstawowych miar.
Dopiero p6zniej porownuj cata witryne.

W raporcie skutecznosci wybierz wyniki wyszukiwania i typ Web. Ustaw filtr strony na
doktadny adres podstrony montazu. Poréwnaj petne okresy podobnej dtugosci, na przyktad
ostatnie 28 dni z poprzednimi 28 dniami. Sprawdz, czy zaden z nich nie obejmuje tylko
fragmentu czasu po publikacji. NajSwiezsze dane mogg by¢ jeszcze wstepne, dlatego zapisuj
date eksportu.

* Klikniecia: przejscia do witryny z wynikéw; pokazujg uzyskany ruch z wyszukiwania.
» Wyswietlenia: obecnos¢ w wynikach liczona wedtug zasad raportu; nie oznaczajg
przeczytania strony.

* CTR: klikniecia podzielone przez wyswietlenia, wyrazone procentowo.
« Srednia pozycja: agregat raportu, a nie jedna stata pozycja dla kazdego odbiorcy.

Otwoérz zaktadke zapytan i zaznacz, ktére frazy dotyczg rzeczywistej ustugi. Osobno obserwu;j
nazwe firmy i zapytania bez marki. Nastepnie sprawdz urzgdzenia oraz kraje, jesli ilos¢
danych pozwala na sensowne poréwnanie. Dane o zapytaniach nie muszg obejmowac
kazdego pojedynczego wyszukania; nie prébuj wymusi¢ zgodnosci wszystkich sum z réznych
widokow.

Ruch z Al Overviews i Al Mode jest uwzgledniany w raportowaniu typu Web w Search
Console. Nie przypisuj wszystkich kliknie¢ z tego widoku odpowiedziom Al i nie traktuj go jako
kompletnego monitoringu cytowan. Osobno mierz na stronie uzyteczne dziatania: przestanie
zapytania, nie tylko klikniecie przycisku. Formularz moze wymagac¢ poprawy mimo wzrostu
ruchu. W raporcie biznesowym dodaj liczbe zapytah pasujgcych do ustugi. To potgczenie
pozwala oceni¢, czy strona przycigga wtasciwych ludzi.
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POMIAR * 12

Jak czytac liczby bez nadinterpretaciji

Przyktadowe wyniki ponizej sa fikcyjne. Pokazuja sposob myslenia, a nie oczekiwany
efekt wdrozenia.

Miara dla podstrony Okres A: 28 dni Okres B: 28 dni Pierwszy wniosek

WysSwietlenia 1000 1500 Strona pojawia sie
czesciej

Klikniecia 40 45 Ruch wzrést o 5
przejsc

CTR 4,0% 3,0% Udziat kliknie¢ spadt

Srednia pozycja 12,0 14,0 Sprawdz zmiane

zestawu zapytan

Wystane formularze 3 4 Mata préba; sprawdz
jakos¢ kontaktéw

W okresie B kliknie¢ jest wiecej, cho¢ CTR i Srednia pozycja wygladajg stabiej. Jedna mozliwa
hipoteza: strona zaczeta pojawiac sie dla nowych, szerszych zapytan, w ktérych zajmuje
dalsze miejsca. Nie wynika z tego, ze wszystkie dotychczasowe pozycje spadty. Sprawdz
poréwnanie tych samych zapytanh i urzgdzen, zanim zmienisz tytut.

Jezeli przybyto zapytah o samodzielny montaz, a firma sprzedaje ustuge, wré¢ do
dopasowania. Jezeli rosnie liczba trafnych wyswietlen, ale nikt nie klika, sprawdz zgodnos¢
tytutu z ofertg i to, jakie wyniki odbiorca ma obok. Jesli klikniecia rosng, a kontaktéw nie ma,
przetestuj zakres, zrozumiatos¢ wyceny i formularz. Kazda z tych sytuacji wymaga innego
dziatania.

Cztery formularze nie wystarczg do mocnego wniosku o poprawie konwersji. Zapisz
»,obiecujgcy sygnat, potrzebne dalsze dane”. Uwzglednij sezon, kampanie i zmiane popytu.
Nie wyjasniaj kazdego ruchu wskaznika wtasnag poprawka SEO. Dziennik zmian pozwoli
odrézni¢ obserwacje od przyczyny. Raport koncz decyzjg: co sprawdzamy dalej, kto za to
odpowiada i kiedy wracamy do danych. Przy poréwnaniu zachowaj te same filtry strony, kraju
i typu wyszukiwania.
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PRAKTYKA ¢ 13

30 dni: jeden eksperyment do oceny

Miesiac to okres pracy i obserwacji, a nie termin gwarantowanego wzrostu. Przy
matym ruchu wynik moze pozostac¢ nierozstrzygajacy.

Dni 1-3: zapisz stan techniczny, eksport wynikéw i liczbe dopasowanych zapytan. Dni 4-7:
wdroz zatwierdzong kompletna strone i popraw btedy publikacji. Dni 8-10: sprawdz dostep,
indeksacje oraz dziatanie kontaktu. Dni 11-23: obserwuj dane bez codziennego
przepisywania tresci. Dni 24-30: poréwnaj okresy i zdecyduj, czy potrzebna jest dalsza
obserwacja albo jedna nastepna zmiana.

GOTOWY PROMPT / Prompt 5 ¢ Przygotuj karte eksperymentu

Cel: oddzieli¢ hipoteze od obietnicy i z géry ustali¢ sposéb oceny. Uzyj prawdziwego eksportu lub
oznacz caty zestaw jako fikcyjny.

Zbuduj karte eksperymentu z [DANE]. [DANE]: adres [URL]; stan indeksacji [status]; okres
bazowy [daty]; wysSwietlenia [liczba]; klikniecia [liczba]; trafne zapytania [lista]; wystane

i dopasowane formularze [liczby]; planowana zmiana [jedna zmiana]; réwnolegte dziatania
[kampanie/sezon]. WYNIK: hipoteza, grupa obserwowanych zapytan, miara gtéwna

i pomocnicza, harmonogram 30 dni, zasady powrotu po btedzie oraz trzy mozliwe decyzje
koncowe. Nie przewiduj pozycji ani cytowania przez Al. Przy matej prébie wskaz, czego nie
mozna rozstrzygnac.

KONTROLA: Kontrola: czy zmiana jest odwracalna i zapisana? Czy okresy sg poréwnywalne? Czy
wzrost liczby kliknie¢ nie zastepuje oceny jakosci kontaktéw?

Pierwsze wdrozenie catej strony nie jest czystym testem pojedynczego elementu, bo zmienia
wiele rzeczy naraz. Traktuj je jako ustanowienie punktu odniesienia. Nastepny eksperyment
moze dotyczy¢ wytacznie doprecyzowania title lub pierwszego akapitu. Jezeli zmiany nie
zostaty jeszcze przetworzone, przedtuz obserwacje i opisz te przyczyne w karcie.
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WDROZENIE ¢ 14

Przekazanie projektu i Zrodta

Zapisz gotowa strone, dowody kontroli i termin kolejnego przegladu. Oficjalna
dokumentacje otwarto i sprawdzono 13.10.2026; przyktad firmy oraz wszystkie
wyniki sa fikcyjne.

Przekaz brief, URL, title, opis, petny tekst, plan linkéw i wynik testéw. Zapisz osobe
zatwierdzajgcg oferte oraz osobe wdrazajgcg strone. Dodaj eksport bazowy Search Console,
date publikacji i karte eksperymentu. Przeglad po miesigcu moze zakonczy¢ sie dalsza
obserwacja, jesli danych bedzie zbyt mato. Ustal réwniez date nastepnej kontroli zakresu
ustugi i procedure szybkiej poprawy, gdy klient zgtosi nieaktualny warunek, niedziatajgcy link
albo problem z wystaniem materiatéw.

Przy zmianie ustugi aktualizuj tekst, opis meta, schema i formularz. Regularnie sprawdzaj
probki oraz dziatanie kontaktu. Dokumentacja moze sie zmienia¢; przed kolejnym
wdrozeniem sprawdz aktualne wymagania. Zrédta ponizej opisujg podstawy i ograniczenia.
Procedura projektowa, przyktadowa oferta oraz interpretacja liczb sg autorskim ¢wiczeniem.

Google Search Central — Al features and your website
https://developers.google.com/search/docs/appearance/ai-features

Google Search Central — SEO Starter Guide
https://developers.google.com/search/docs/fundamentals/seo-starter-guide
Google Search Central — General structured data guidelines
https://developers.google.com/search/docs/appearance/structured-data/sd-policies
Search Console Help — Performance report: Overview and basic setup
https://support.google.com/webmasters/answer/7576553?hl=en

Google Search Central — Block Search indexing with noindex
https://developers.google.com/search/docs/crawling-indexing/block-indexing

Czytaj zrodta wedtug potrzeby: funkcje Al wyjasniajg warunki udziatu, przewodnik SEO
pomaga wréci¢ do podstaw, zasady danych strukturalnych wspierajg kontrole oznaczen,
raport skutecznosci objasnia pomiar, a dokumentacja noindex pomaga rozpoznac¢ blokade
indeksowania. Zadne z tych zrédet nie daje gwarancji pierwszej pozycji, rozszerzonego
wyniku ani cytowania przez Al.
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